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Rencana o\,
Pemasaran |

dljalankan dalam pemasaran seorang pebisni
memulai usahanya dengan menjalankan re
pemasaran. Dalam bahasa Inggrisnya ren
pemasaran disebut sebagai Marketung Plan.
pemasaran digunakan untuk mensegmenta
pasar, mengenali posisi pasar, meramalkan
asar, dan merencanakan pangsa pasar yan
sesual dalam tlaJJ-tlaglNBUSgEmen pasar itu se
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Tujuan rencana
pemasaran

Tujuan adalah apa yang ingin kita capal, sebuah

tujuan pemasaran memperhatikan
keseimbangan antagaptoduk dan target pasar.
Ini berhubungan doduk apa yang kita
S &ngin jual pada pas tentu supaya
meningkatkan voluns . enjualan, memberikan
kepuasan kepada pelanggan, dan
memaksimalkan laba.
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Tahap — tahap dalam rencana pemasaran
(marketing plan)

Menetapkan tujuan korporat

Riset pasar didalam dan diluar
perusahaan

Penghitungan tentang kekuatan
dan kelemahan perusahaan

Segmentasi pasar, pasar
sasaran, dan posisi pasar

Membuat prakiraan-prakiraan
(asumsi)

Menetapkan tujuan pemasaran ‘ R P § ';
dan memperkirakan hasil yg 2 ‘ e )
didapat

Menyusun strategi pemasaran
Perumusan program-program
Menetapkan anggaran
Menulis rencana
Mengkomunikasikan rencana
Mengulas dan memperbaharul
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kesimpulan analisis SWOT

Kekuatan : Kelemahan:
1Jumlah penjual lapangan dalam 1. Banyak staf baru-perlu
pengalaman
skala besar 2. Berbiaya mahal

2Mempunyai spesialis industri
3Produk berkualitas

Peluang : Ancaman :
1.Dapat mengembangkan produk baru 1. Para pesaing
memperbanyak sales
2. memperbaharui perusahaan lama 2. Kebijakan harga murah
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asaiAdasarmeiakuKan
SENIMENTASINIAS AN

Yelreicat Dersiaius sasiel randar,
PiaSa/Ieengan; -t ansunggatass
= EaKioR pSIKOI0geSalaliipSIKOGIANST: meEntkbErRIkapa6 e
masalahrkepnhadiantkensumens sikap mentalpyandanimaniaat
preduk yanerdibelifdaniyang dibutuhkan:

= EKIe geograliSEameEnitikheratkan pembagianiencdasankaniletak
geograis kensumen:
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menetapkanipasar sasaran meliputi':
1 Evaluasitsegmenipasar
23Nemili [m @@@M@m
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Agar dalarm penentuan posisi pasar tidai
peraxinat fatal maia narus dilakuian
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Berapa ting
dicapai, meni
meningkatkan laba.
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., gkah selanjutnya adalah menyusun strategi pemasaran
ang akan dijalankan.Strategi ini sangat penting
sRengingat sebaik apapun segmentasi, pasar sasaran,
POS ,. pasar yang dilakukan tidak akan berjalan jika tidak diikuti
denganstrategl yang tepat.
&l&ﬁ" strategi-p Sara meruknu
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Strategi Produk

Strategi harga

Strategi lokasi dan distribusi
Strategi promosi
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Strategi Produk

 Produk merupakan
bauran pemasaran
yang paling mendasar.
Produk tidak hanya
objek fisik, tetapi
merupakan
seperangkat manfaat
atau nilal yang dapat
memuaskan
kebutuhan pelanggan
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Strategl harga

*-'harga merupakan

Tujyan Penentuan harga

sejumlah nilal (dalam
mata uang) yang harus
dibayar oleh
konsumen untuk
membeli atau -
menikmati barang atau
jasa yang ditawarkan. - e

Untuk bertahan hidup

Untuk memaksimalkan
laba

Untuk memperbesar
market share

Mutu produk
Karena pesaing
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metode dalam penentuan suatu harga produls

1, Wodifikasi narga atay diskriminasi narega cdapgat
dilakukarn manurut nal-pal parikut

Vanurui vaniuk orocfil
4 Manurut tgrn oz

4 tarsancdirf

4 Manurut ywalki

2, Panataoen) frEiregz Uik orocuk oary
4 Markst skirmrnine oricine
4 Markst oanairaiion oricine
S VIEIGUEIREREIapanharga
Cogi olus orjeire)

Cost olus orieire clarefer) ek te
Braal avan oricirel (B

Parejavacl valis orieire
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| gl Tempat dan 3%

Jan lokasi dan sal Nedig - argune
epada pelangga f’? kaft pe emikiran
nglrlmkan atat urmen arﬁplkan jasa
‘dimana hal tersebut akan dilakukan.




Strategl Promosi

. Tanpa promosi empat macam saran
pelanggan tidak dapat promosi :
mengenal produk atau
jasa yang ditawarkan. .

Oleh karena itu, promosi ~ * 1. Advertising
merupakan sarana yang GEULCHEY)

paling ampuh untuk « 2. Personal selling
menarik dan (Penjualan perorangan)
mempertahankan - 3. Sales promotion
konsumennya. (Promosi penjualan)

« 4. Public relation
(Publisitas)

=) ) u N\ B
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Menetapkan Anggaran

Setelah program tersebut
dirumuskan dengan sementara, staf
pemasaran harus mengevaluasi biaya
dari program tersebut

24

SLID

IN BUSI ES B
ORI TN AN SLIRACN O



Menulis Rencana

Setelah mengumpulkan
informasi-informasi yang
diperlukan, kemudian
menyiapkan dokumen
tertulisnya dan merancang
bagaimana supaya bisa
mengkomunikasikannya
secara efektif kepada
orang-orang yang tepat
diperusahaan anda.
Rencan tertulis itu harus
jelas, ringkas, dan
gampang dibaca.
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Wlzngsommunlxszslzlil Ao ez

fioak cikemunikasikan AEngan RalksreRcana
itrakan gagalidimmplementasikan:
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| E A AN
ETING PLAN?

AR IMENQIS]

kKeputuRan pelanggan. RencanaiRiuga

akan meERRCIkaRMarapan: PER|Ualzn;

Sallam pPasalesh. Rencan ainiisangat
B [incil & spesifik.



Hal-hal yang termasuk di dalamnya
adalah waktu penjualan, aktivitas-
aktivitas pengiklanan, pemberisn hsrgs,
& upaya pendistribusian.

- [Selain itu, rencana pemasaran juga
menyatakan secara tepat apa yang
harus dilakukan bisnis dalam

peluncuran produk baru & produk
sebelumnya. Bagaimana rencana akan
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